Zatqcznik nr 1 do Uchwaty nr 3
Walnego Zebrania Cztonkéw PROT z dn. 20.03.2017r.

PLAN PRACY
PODLASKIEJ REGIONALNEJ ORGANIZACJI TURYSTYCZNE)J
NA 2017 ROK



I. PROMOCJA TURYSTYCZNA WOJEWODZTWA PODLASKIEGO

EKSPOZYCJE NA TARGACH TURYSTYCZNYCH ORAZ UDZIAt W INNYCH IMPREZACH PROMOCYJNYCH

W POLSCE

Rynek Rodzaj imprezy Realizacja /
Wspotpraca

woj. mazowieckie = 17-19 lll - Targi Turystyczne Wiatr i Woda, Warszawa PROT*, UMWP,

= 21-23 IV Targi Turystyczne LATO, Warszawa
= Skandia Maraton LANGTEAM, Warszawa lub Krakow
= 25VI Miedzynarodowy Turniej Smakéw w Liwie

UMWP, GV, PROT**
PROT*

PROT, UMWP

woj. wielkopolski

= 17-19 Il Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych
Tour Salon, Impreza towarzyszaca: targi Wedkarstwa
RYBOMANIA, Myslistwa KNIEJE, Sprzetu Ptywajgcego i
Sportéw Wodnych BOATEX, Poznan

PROT*, UMWP, LOT

woj. $laskie = 311ll-21IV - Miedzynarodowe Targi Turystyki, Spa, PROT**, UMWP, GV
Sprzetu Turystycznego i Zeglarskiego GLOBalnie 2017,
Katowice, Temat: RODZINNA TURYSTYKA AKTYWNA
= 2-4VI-Targi turystyki Weekendowej ATRAKCJE
REGIONOW, Chorzow PROT®, UMWP
Woj. = 5-8 VIl Finat The Tall Ships Races 2017, Szczecin PROT*, UMWP

zachodniopomorskie

Woj. tédzkie

= 17-19 lll - Targi turystyczne Na Styk u Kultur, todz

PROT**, UMWP GV

woj. Swietokrzyskie

= 8-10 IV — Miedzynarodowe Targi turystyki wiejskiej
AGROTRAVEL, Kielce

UMWP Dep. Rolnictwa
i Obszaréw Rybackich,
PROT**

Wybrany region = Udziat w 2 eventach poza regionami Polski Wschodniej. | GV: wspdipraca ROT
Promocja wojewddztwa w ramach marki Wschodni podlaski, podkarpacki,
lubelski, swietokrzyski;
Szlak Rowerowy Green Velo - .
realizacja ROT warminsko-
mazurski
Wybrany region = QOrganizacja stoiska promocyjnego w strefie BIKE EXPO PROT*, UMWP

podczas najwiekszych imprez rowerowych w
wojewddztwie podlaskim (Maratony Kresowe) oraz w
kraju (Bike Maraton, Mazovia MTB)

EKSPOZYCJE NA TARGACH

TURYSTYCZNYCH ORAZ UDZIAt W INNYCH IMPREZACH PROMOCYJNYCH

ZA GRANICA
Finlandia = 19-22 1, MATKA Nordic Travel Fair, Helsinki UMWP, PROT**
Litwa = 20-22 1, Targi Turystyczne ADVENTUR, Wilno UMWP, PROT**
Niemcy = 8-121ll, ITB Berlin UMWP, GV
= 8-91ll, ITB Berlin spotkanie z niemieckimi UMWP, PROT,
touroperatorami, prezentacja produktu turystycznego | cztonkowie PROT
Kanat Augustowski
Holandia = 11-12 I, Fiets& Wandelbeurs, Utrecht UMWP, PROT**, GV
Biatorus = 5-8 1V, Targi Turystyczne OTDYCH, Minsk UMWP, PROT**




* - stoisko finansowane i koordynowane przez PROT
** _ udziat osobowy PROT
GV — stoisko promocyjne Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo

ORGANIZACJA IMPREZ PROMOCYJNYCH W WOJEWODZTWIE PODLASKIM

PIKNIK BEZ GRANIC Wspdtorganizacja transgranicznej majéwki na Kanale | UMWP, PROT,
Augustowskim (28 IV — 3 V). Prezentacja potencjatu produktu
turystycznego , Kanat Augustowski”, w jego transgranicznym
kontekscie: uruchomienie sezonowego, bezwizowego (strona
biatoruska) rowerowo-pieszego i wodnego przejscia
granicznego ,Rudawka-Lesnaja”. Celem bezposrednim
wydarzenia jest przyblizenie waloréw turystycznych Kanatu
Augustowskiego, przede wszystkim w wymiarze aktywnego
wypoczynku (rowery, sptywy kajakowe, nordic walking)
w unikalnym otoczeniu przyrodniczym. W ramach Pikniku
zapewnione zostang liczne atrakcje o charakterze
rekreacyjno-sportowym, edukacyjnym i promocyjnym
(Wschodni Szlak Rowerowy GreenVelo, baza noclegowa,
atrakcje przyrodnicze i kulturowe). ,Piknik bez granic”
zostanie zorganizowany wspdlnie z wifadzami Obwodu
Grodzienskiego (Biatorus). Przewidziana jest organizacja

wspalnych wydarzen rekreacyjno-kulturalnych,
podkreslajacych transgraniczny charakter Kanatu
Augustowskiego.
PREZENTACIA Prezentacja turystycznych miast i gmin wojewddztwa | UMWP
TURYSTYCZNYCH podlaskiego podczas Pikniku Bez Granic w Augustowie | UM Biatystok
MIAST | GMIN w dniach 29-30 IV oraz podczas festynu na Rynku KosSciuszki

w dniu 16 VIl w ramach obozu Fundacji ,Dzieto Nowego
Tysigclecia”.

WYCIECZKI PO Przygotowanie i zrealizowanie wycieczek turystycznych dla | UMWP, UM Biatystok

REGIONIEW RAMACH | grupy ok. 900 dzieci i miodziezy w celu poznania

0BOZU wojewddztwa podlaskiego. W obozie wezmg udziat

FORMACYJNEGO . T Ly . .
gimnazjalisci, licealisci oraz studenci. Planowany termin

FUNDACII ,,DZIELO _ _

NOWEGO obozu 13-24 VII. Planowany termin wycieczek 19 VII.

TYSIACLECIA”

MIEDZYNARODOWY Celem konkursu jest promocja pogranicza polsko-rosyjsko- | UM Suwatki
KONKURS KULINARNY | |itewskiego oraz  kuchni  regionalnej wojewddztwa
»SASIEDZI PRZY STOLE podlaskiego. Imprezie towarzyszg stosika promocyjna miast

i regondw bioracych udziat w konkursie, wystepy zespotéw

ludowych oraz warsztaty kulinarne.

ORGANIZACJA STOISKA PROMOCYJNEGO NA NAJWIEKSZYCH IMPREZACH PLENEROWYCH W WOJEWODZTWIE
PODLASKIM / lub KOLPORTAZ MAERIALOW

=  Augustowskie MotoNoce

= Festiwal Halfway

= Z biegiem Kanatu Augustowskiego
= Festiwal Rock na bagnie

= Suwalski Blues Festival

= Suwalski Jarmark Folkloru

= Bandarouskaja Hasciounia




=  Podlaska Oktawa Kultur

=  Ptywanie na byle czym

» Podlaskie Swieto Chleba

=  Puchar Polski Nordic Walking

= Festiwal Original Source Up to Date

PROMOCJA WOJEWODZTWA W OIFP W BIALYSTOKU

1. ORGANIZACJA AKCJI | EVENTOW PROMOCYJNYCH
Udostepnienie powierzchni RCIT oraz urzadzen multimedialnych do zorganizowania
cyklicznych akcji promujgcych oferty, imprezy oraz obszary turystyczne.

= Akcje jednodniowe

= Eventy weekendowe

= Eventy tygodniowe

=  Wystawy miesieczne lub dwumiesieczne

2. UDOSTEPNIENIE SPRZETU MULTIMEDIALNEGO
telebim

= telewizor 80-calowy

= stot multimedialny

= infokiosk

3. DYSTRYBUCJA MATERIAtOW PROMOCYJNYCH ORAZ KATALOG OFERT

Oferta wytacznie dla
cztonkéw PROT

TURYSTYCZNYCH
WIZYTY STUDYJNE
Rynek Zakres Wspotpraca
Polska = VI-VII, Wizyta studyjna oraz kampania promocyjna we Lokalne Organizacje
wspotpracy z blogiem podrdzniczym ,,Ruszaj w droge” Turystyczne
= 14-16V, podczas Rajdu Samochodowego Szlakiem WGL
LOT WGL

= 25VI, podczas IV Miedzynarodowego Turnieju Smakdw na
Zamku w Liwie, kulinarna

Zagraniczne Os$rodki
POT

Branza turystyczna —
cztonkowie PROT

Hiszpania = 23-291, Magazyn Revista Oxigeno, 3 osoby, turystyka

przyrodnicza (Puszcza Biatowieska, Dolina Biebrzy)
= 3-4 0s., dziennikarze, Green Velo

Wtochy = 1 os., dziennikarz, przyroda, kuchnia regionalna

Holandia = VI, 4-5 os., dziennikarze, turystyka aktywna

Niemcy =  Opcja: potgczona wizyta z Warmig i Mazury

Litwa = X, biura podrézy, turystyka transgraniczna

USA =  Opcje: pofaczona wizyta z Warmig i Mazury, przyrodnicza;
grzybobranie potgczone z gotowaniem; Green Velo;
turystyka rodzinna

SKANDYNAWIA = V, 60s., biura podrézy i dziennikarze, turystyka

przyrodnicza, camperowa
VI, 3 os., blogerzy, slowtravel, slowfood

= |X, Wizyta studyjna dla zagranicznych dziennikarzy muzycznych uczestniczgcych
w festiwalach muzycznych Wschdéd Kultury oraz Up To Date w Biatymstoku

Pogotowie Kulturalno

Spoteczne

PROMOCIA W INTERNECIE




Uruchomienie i
prowadzenie strony
internetowe;j
www.podlaskie.travel

Wojewddztwo podlaskie nie ma swojej wizytéwki w Internecie.
Turysci szukajacy informacji o wakacjach na Podlasiu, odnajdujg
je na blogach pasjonatéw, podréznikow i amatorskich stronach
internetowych. Wojewddztwo potrzebuje narzedzia, ktore
utatwi komunikacje i pozwoli prezentowac projekty, udostepnic
tresci i wejs¢ we wspotprace z markami. Dobrze zaprojektowana
i stale uaktualniana strona internetowa uwiarygadniataby
Podlaskie, jako solidng marke i zaufanego partnera.

Cel: Podkreslenie dotychczasowej promocji i mocnych stron
wojewddztwa (Podlaskie. Zasilane Naturg). Odswiezenie
wizerunku przez nowe produkty, (zréznicowanie kulturowe,
rekreacja, architektura, ludzie, kuchnia, zdrowie). Stworzenie
miejsca w Internecie, gdzie mozna dowiedzie¢ sie o aktualnych
ofertach, najwazniejszych imprezach, przeczytaé krétki artykut,
rozmowe.

i - Xi

Promocja w mediach
spotecznos$ciowych

= Prowadzenie funpage PROT na Facebooku

= Prowadzenie funpage RCIT na Facebooku — promocja
atrakcji, szlakéw turystycznych, tradycyjnych i regionalnych
produktow, promocja przedsiebiorcow i ich oferty
turystycznej,

e Promocja wojewddztwa na Instagramie na profilu POT oraz
na funpage POT na Facebooku — konkursy z nagrodami

e Uruchomienie funpage podlaskie.travel na Facebooku

i Instagramie.

Realizacja ptatnej kampanii promocyjnej na portalach
spotecznosciowych, doktadnie zaplanowana kampania
z segmentacjg grup docelowych. Kampania wizerunkowa
i produktowa.

Promocja wojewddztwa podlaskiego z wykorzystaniem marki
Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo. Prowadzenie 3 kanatéw

VI=Xill

11-IV kwartat
*w ramach srodkow
przekazanych przez

spotecznosciowych: FB, Instagram, YouTube.* UMWP na promocje
WSR GV
Promocja na blogu = Kampania promocyjna ,Ruszamy w Podlaskie” na blogu VI - VIl
podrézniczym podrézniczym ,Ruszaj w droge” oraz w mediach
ruszajwdroge.pl spotecznoéciowych: FB, Instagram, Twitter.
=  Prowadzenie portali turystycznych: - XIl
=  www.odkryjpodlaskie.pl www.bocian.podlaskieit.pl
=  Promocja Wojewddztwa na portalach narodowych:
www.polska.travel www.pieknywschod.pl
promocja atrakgcji, szlakow turystycznych, tradycyjnych i regionalnych produktéw,
promocja przedsiebiorcéw i ich oferty turystycznej
= Prowadzenie informacyjno-promocyjnej strony www.podIlaskieit.pl
E-biuletyn PROT =  Prowadzenie biuletynu informacyjno-promocyjnego w cyklu - Xl

tygodniowym.

Sieci urzadzen
prezentacyjnych w
regionie

= Emisja baneréw reklamowych w cyklu rotacyjnym na
infokioskach wolnostojgcych i witrynowych znajdujgcych sie

w miejscowosciach:

Biatystok tomza
Suwatki Sejny
Krzywe Suprasl

Cztonkowie PROT



http://www.odkryjpodlaskie.pl/
http://www.bocian.podlaskieit.pl/
http://www.polska.travel/
http://www.pieknywschod.pl/
http://www.podlaskieit.pl/

Osowiec-Twierdza
Ciechanowiec

Siemiatycze
Hajnowka

DZIAtANIA MEDIALNE

Telewizja .

Telewizja sniadaniowa (1 program) — promocja
wojewddztwa podlaskiego w ramach promocji marki
Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo.

UMWP, PROT, GV

Radio .

Audycje dot. popularyzacji turystyki krajowe; ;

Konkursy z nagrodami;

Promocja wydarzen i dziatah PROT w ramach patronatu i
wymiany barterowej;

PROT

Prasa .

Publikacja artykutéow w prasie regionalnej i ogdlnopolskiej;
Promocja podlaskiego w ramach Konkursu Najlepszy
Produkt Turystyczny Certyfikat POT;

Artykuty sponsorowane w prasie branzowej w tym
podrdzniczej oraz lifestylowe]j. Promocja regionu w ramach
promocji marki Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo.

PROT

GV: wspoétpraca ROT
podlaski, podkarpacki,
lubelski, Swietokrzyski;
realizacja ROT
warminsko-mazurski

Telewizja regionalna

=  Promocja wydarzen i dziatan PROT w ramach patronatu

medialnego.
WYDAWNICTWA
Rodzaj Wersja jezykowa Naktfad

polska 2 000 egz.

= Podlaskie na weekend rosyjska 1000 egz.
angielska 1 000 egz.
niemiecka 1000 egz.
polska 2 000 egz.

=  Turystyka wodna niemiecka 1 000 egz.
angielska 1 000 egz.
polska Materiat

= Katalog produktowy niemiecka elektroniczny
angielska
rosyjska

= Ulotka Najlepsze Produkty Turystyczne polska 2 000 egz.

Wojewddztwa Podlaskiego 2016

= Ulotka Camperem przez Podlaskie polska 1000 egz.
angielska 1 000 egz.

= Ulotka , Kanat Augustowski. Poznaj Wschéd polska 1000 egz.

z wiostem w reku” angielska 1000 egz.
rosyjska 1000 egz.
W ramach srodkéw przekazanych przez UMWP na promocje
= Mapa 12 krélestw rowerowych polska 12000 egz.
= Seria map wojewddzkich polsko-angielska 13 500 egz.




Il. KONFERENCIJE, SZKOLENIA, WYDARZENIA

* Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki POT, UMWP, IX
Gtéwne wydarzenia: FOFL-Jm Turystyki Biatystok
REGIONALNE GREMIUM EKSPERTOW TURYSTYKI — konferencja naukowo- E:tg:;'r’:w
branzowa, debaty eksperckie, prezentacje. Gospodarki

turystycznej WZ
PB

= Lokalne Fora Turystyki PROT, LOT-y, V-IX
Cykl czterech lokalnych for turystyki we wspétpracy z LOT-ami ,,Jak rozwijaé ng‘;%aﬁ?edra
lokalng turystyke?”. turyFs)tycznej Wz

PB, Forum
Turystyki
Regionéw
= Szkolenie/ warsztaty n=xi
Fundacja
1. Jak pisa¢ przewodniki 2.0? Warsztat dla branzy turystyczne;. Ruszaj w
Bezptatny warsztaty dla cztonkéw PROT i uczestnikow konkursu na Droge
najlepsze wydawnictwo.
2. Tworzenie sieciowych produktow turystycznych. Wspétpraca z
Biatorusia. Bezptatne warsztaty dla cztonkéw PROT. POT
PIT
Szkolenia komercyjne:
1 Social media w biznesie (strategia komunikacji marki, psychologia email
marketingu, kampanie ptatne).
2 Media relations — wspoétpraca z mediami i blogerami (jak budowac Firma Gold &
relacje, informacja prasowa — warsztaty praktyczne). Finch
3 Webwriting - jak pisa¢ by angazowac?

lll. KONKURSY

= Koordynacja regionalnego etapu konkursu na ,,Najlepszy Produkt Turystyczny 2017” VI-XII
Certyfikat POT;
- Wspoétpraca z telewizjg regionalng, Mediami Regionalnymi, prasg ogdlnopolskg;
- Promocja wyrdéznionych produktow na urzgdzeniach mobilnych RCIT w OiFP podczas
eventéw PROT w RCIT oraz imprez odbywajgcych sie w Operze i Filharmonii Podlaskiej tj.:
premiery spektakli, targi, kongresy, itp. w terminie X 2017 — IX 2018;
- Kampania promujaca konkurs i produkty turystyczne w Internecie.
= QOrganizacja Il edycji Konkursu na Najlepsze Wydawnictwo Turystyczne Promujgce -v
Wojewddztwo Podlaskie;
- Wspétpracy z mediami regionalnymi.
Rozstrzygniecie konkursu podczas Miedzynarodowych Targéw Ksigzki w Biatymstoku.
= Koordynacja dziatarn promocyjnych konkursu Komisji Europejskiej na Najlepsze -1l kwartat
Europejskie Destynacje Turystyczne — EDEN.

221V

= Konkursy tematyczne/ sezonowe organizowane w RCIT, na portalach spotecznosciowych, | I-IV kwartat
podczas targdéw i imprez promocyjnych oraz w rozgtosniach radiowych.




IV. ROZWQJ SYSTEMU INFORMACJI TURYSTYCZNEJ W WOJEWODZTWIE PODLASKIM

1. Koordynowanie dziatan regionalnych w ramach projektu ,,Promujemy POT, I-IV kwartat

Polske Razem” komponent B. dziatanie ,Wdrozenie sieci urzadzen Skateﬁ"ﬁowa”

. ” e punkty IT,

prezentacyjnych”. samorzady
2. Koordynowanie Regionalnego Systemu Informacji Turystyczne;j: UMWP OiFP, IV kwartat
* prowadzenie Multimedialnego Centrum Informacji Turystycznej w Punkty it,

hu OiFP, przy ulicy Odeskiej 1 placowkd

gmachu I_ P y_ y ) - . o ) . kulturalne, WZ
= prowadzenie sklepiku z przewodnikami turystycznymi i pamigtkami PB

regionalnymi,
= prowadzenie kalendarza imprez kulturalnych i turystycznych

organizowanych w regionie,
= tworzenie bazy rekomendowanych obiektow, miejsc, atrakcji w

wojewddztwie i ich promocja,
= organizacja eventéw promocyjnych w gmachu OIFP,
= organizacja praktyk studenckich.
3. Certyfikacja centrow i punktow informacji turystycznej w regionie. POT, punkty IT =1l kwartat
4. Monitoring ruchu turystycznego. punkty it, I-IV kwartat

zarzadcy
. . atrakeji, parki
= Badania ankietowe ruchu turystycznego . krajobrazowe | V-IX
narodowe
IV kw.

5. Przygotowanie opracowania dot. charakterystyka turystyki przyjazdowej
w wojewddztwie podlaskim na podstawie przeprowadzonych badan
ankietowych w 2016 r.

V. PROJEKTY

OFERTY PRZYJETE DO REALIZACII

= ,Renowacja oznakowania Podlaskiego Szlaku Bocianiego”
Celem zadania jest dostosowanie oznakowania Podlaskiego Szlaku Bocianiego do
obowigzujgcych przepiséw.
Dziatania: Odnowienie oznakowania malowanego na Podlaskim Szlaku Bocianim
— 412,5 km. Odnowienie oznakowania w postaci znakéw drogowych R4 — 318
szt., znakéw drogowych R4b — 178 szt., znakéw drogowych R4c — 69 szt.

Catkowita warto$¢ projektu: 156 205,24zt

Ministerstwo Sportu i Turystyki

= Publikacja z weekendowg ofertg turystyczng wojewddztwa podlaskiego
,Podlaskie na weekend”

Wydawnictwo bedzie obejmowato weekendowe oferty turystyczne
wojewddztwa podlaskiego. Zawarte bedg tam tresci dotyczace najciekawszych
miejsc i atrakcji w regionie po gotowe oferty, z ktorych bedzie mogt skorzystac
turysta. Poprzez udostepnienie bogatej oferty ukazana zostanie réznorodnos¢
waloréw i atrakcji turystycznych, umozliwiajgcych spedzenie niezapomnianych
chwil w wojewédztwie podlaskim. Wydawnictwo skierowane zostanie zaréwno
do turysty indywidualnego, jak i grup zorganizowanych. Podzielone zostanie na
rézne segmenty terytorialne obejmujace najciekawsze obszary wojewddztwa

UuMwp




podlaskiego pod katem turystyki weekendowej. Oferty bedg

wiarygodne i zachecajgce do odwiedzenia regionu przez turystéw. Wydawnictwo
bedzie uzupetnione o oferty osrodkdéw i przedsiebiorcow turystycznych
skategoryzowanych przez Urzagd Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego.

Catkowita warto$¢ projektu: 23000zt
Kwota dofinansowania: 18500zt

= Prezentacja multimedialna marki ,, Kanat Augustowski”

Zadanie polegac bedzie na produkcji 6-cio minutowej prezentacji multimedialnej
dotyczacej marki 'Kanat Augustowski'. Prezentacja wykonana zostanie z
zastosowaniem najnowoczesniejszych form grafiki komputerowej, animacji 3D
oraz techniki rozwarstwiania fotografii, w trzech wersjach jezykowych (polski,
angielski, niemiecki). Prezentacja przedstawia¢ bedzie najciekawsze atrakcje
turystyczne, walory przyrodnicze, historie i infrastrukture turystyczng na obszarze
markowego produktu turystycznego jakim jest Kanat Augustowski.

Catkowita wartos¢ projektu: 9500zt
Kwota dofinansowania: 8000zt

UuMwpP

ZLOZONE OFERTY

® Transgraniczny produkt turystyczny ,Kanat Augustowski”
Cel: wzrost konkurencyjnosci turystycznej obszaru Kanatu Augustowskiego. Cele
szczegdtowe: 1) rozwodj marki Kanat augustowski jako narzedzia promocji 2)
rozwoj infrastruktury, logistyki i promocji Kanatu Augustowskiego jako
transgranicznego produktu i marki.
Partnerzy projektu: Stowarzyszenie "Euroregion Niemen", poaHeHcKoe
obnactHoe oTaeneHune obuiecTBeHHOro 06beanHeHNA«PecnybanKaHCKUiA
TYPUCTCKO-CMOPTMBHbINM COO3», YNpaBaeHue cnopTta u Typuama MpogHeHcKoro
obnacTHoro ncnonHuTenbHoro Komuteta, Podlaska Regionalna Organizacja
Turystyczna, Wojewddztwo Podlaskie,
Dziatania planowane do realizacji przez PROT:
1) Szkolenia dla branzy turystycznej
2) Wizyty studyjne dla branzy turystycznej
3)Promocja i wydawnictwa:
¢ Katalog ofert turystycznych,
e Gadzety,
e Warsztaty dla touroperatoréw,
¢ Rajd rowerowy
¢ Sptyw kajakowy
¢ Festiwal smaku i podrézy
¢ Gotowanie na ekranie — emisja programu
4) Wyposazenie punktow IT.
5) Google Street View Kanatu Augustowskiego
6) Wizyty studyjne dla blogeréw
7) Konferencje
8) Udziat w targach
9) Szkolenia dla pracownikéw punktéw IT.
10) Szkolenia dla przewodnikdw turystycznych.

Catkowita warto$¢ projektu:2 520 418,00 Euro, wktad PROT 23 861,00 Euro

Program Wspotpracy
Transgranicznej Polska —
Biatorus$ — Ukraina 2014-2020




= Jedna Puszcza, dwa kraje — Transgraniczny produkt turystyczny ,Puszcza
Biatowieska”

Celem ogdlnym projektu jest wzmocnienie  turystycznej Marki Puszcza
Biatowieska w wymiarze transgranicznym w oparciu o dziedzictwo naturalne
obszaru.
Partnerzy projektu: LOT "Region Puszczy Biatowieskiej", Starostwo Powiatowe
w Hajndwce, Biatowieski Park Narodowy, "HauuoHanbHblit napk "benoserkckas
nywa", SSEPB — Euroregion, Rejon Kamieneicki, Rejon Swistocki, PROT.
Dziatania planowane do realizacji przez PROT: Emisja spotdw i reklam w mediach
elektronicznych; wykup powierzchni reklamowych (plakaty) na infoscreenach
w metrze, na lotniskach, citylightach w stolicy i innych wiekszych miastach
w Polsce; zakup artykutdw w magazynach o tematyce przyrodniczej, life
stylowej, slowlife, turystycznej; organizacja study tour dla dziennikarzy i blogeréw
podrdzniczych, kulinarnych, przedstawicieli biur podrdzy; zakup materiatow
i gadzetdw promocyjnych; opracowanie i druk folderéw, przewodnikéw i map
turystycznych; transgraniczne gremium ekspertow turystyki.

Catkowita wartos¢ projektu: 1 533 072 Euro, wktad PROT 14 250,00 Euro

Program Wspétpracy
Transgranicznej Polska —
Biatorus$ — Ukraina 2014-2020

= Lokalne Fora Turystyki

Zadanie polega¢ bedzie na organizacji 9 Lokalnych Foréw Turystyki, po 3 w
kazdym z nastepujgcych obszaréw: Dolina Bugu, Dolina Biebrzy, Puszcza
Knyszynska. Wybdr obszaréw wynika z braku Lokalnych Organizacji Turystycznych
na tych terenach. Dolina Bugu, Dolina Biebrzy oraz Puszcza Knyszyriska s3g to
obszary o bardzo duzym potencjale turystycznym w szczegdlnosci turystyki
wiejskiej. W kazdym z trzech w/w obszaréw fora przeznaczone bedg dla 30
uczestnikdéw (ci sami uczestnicy wezmg udziat w kazdym z cyklu 3 foréw na
danym terenie), ktérzy zostana wybrani podczas rekrutacji polegajacej na
przestaniu karty zgtoszeniowej. Planowane sg 3 cykle forow w odstepach 1-2
miesiecznych. Na cykl sktada¢ sie bedg 3 fora, po jednym na kazdym
z wymienionych obszaréw dzien po dniu.

Catkowita wartos¢ zadania: 53 505 zt

Krajowa Sie¢ Obszaréow
Wiejskich

PLANOWANE ZtOZENIE WNIOSKOW

Nabdr na tzw. mate projekty: 1 X1 2017 — 28 11 2018
Cel tematyczny: DZIEDZICTWO
1. Promocja kultury lokalnej i zachowanie dziedzictwa historycznego

Program Wspétpracy
Transgranicznej Polska — Biatorus —
Ukraina 2014-2020

Promocja zrbwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich

Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich

Szkolenia, warsztaty edukacyjne dla branzy turystycznej

RPO Wojewddztwa Podlaskiego

Doskonalenie kadr obstugi turystyki

Wojewaddzki Urzad Pracy w
Biatymstoku

W ramach ogtoszonych priorytetéw

Ministerstwo Sportu i Turystyki

W ramach ogtoszonych priorytetéow

Ministerstwo Spraw
Zagranicznych

Programy z zakresu dziedzictwa kulturowego

Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego

Edukacja ekologiczna, turystyka przyrodnicza

Narodowy Fundusz Ochrony
Srodowiska i Gospodarki
Wodnej

W ramach ogtoszonych priorytetéw

Lokalne Grupy Dziatania
z Wojewddztwa Podlaskiego
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VI. WSPOLPRACA

1. Polska Organizacja Turystyczna
= Konkursy: Certyfikat i EDEN; Dep. Produktu Turystycznego
= Polski System informacji Turystycznej; :)\le.p:t?r:?g::cgj:?nalnej'
= Udziat wojewddztwa podlaskiego na Polskim Stoisku Narodowym na Dep. Instrumentéw
zagranicznych targach turystycznych; Marketingowych
= Szkolenia dla branzy;
= Study tour, study press;

2. Zagraniczne Osrodki POT UMWP, LOTy
Wspdtpraca w zakresie organizacji prezentacji regionu na stoiskach
narodowych podczas targdw zagranicznych oraz w zakresie organizacji wizyt
studyjnych dla dziennikarzy i touroperatoréw.

3. Forum Regionalnych Organizacji Turystycznych ROTy
Wspdtpraca regionalnych organizacji turystycznych w zakresie tworzenia
wspdlnej polityki promocji turystycznej Polski.

4. Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo Wojewddztwa, gminy, powiaty,
Wspétpraca w zakresie rozwoju, promocji i zarzadzania marka Wschodni | LOTY. ROTy, przedsiebiorcy,
Szlak Rowerowy Green Velo. stowarzyszenia

5. Urzad Marszatkowski Wojewoddztwa Podlaskiego

= Wspdtpraca w zakresie organizacji wizyt studyjnych, organizacji stoiska g:p. \E,\‘lj:k;c]ir'aipozrtz“aiI:;‘i’:t‘gki'
Wojewddztwa Podlaskiego na targach krajowych i zagranicznych, rozwoju Propr;]ocjs pracy z zagranica
szlakow turystycznych, publikacji wydawnictw, reklamy w mediach. Dep. Rolnictwa i Obszaréw

= Rozwdj i promocja obszarow wiejskich (realizacja dziatarh KSOW). Rybackich

6. Lokalne Organizacje Turystyczne LOTy, PROT, UMWP
Wspdtpraca w zakresie realizacji wizyt studyjnych, udziatu w targach
i imprezach promocyjnych, publikacji wydawnictw.

7. Przewozy Regionalne Cztonkowie PROT

= Wspodtpraca w postaci kolportazu materiatéw promocyjnych PROT
z ofertg Cztonkéw PROT w pociggach na trasach krajowych oraz
transgranicznych (potaczenie do Grodna, Kowna).
= Rozwdj turystyki kolejowej.
=  Promocja turystyki rowerowej (Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo).
8. Szkoly i uczelnie wyisze WZPB

Wspdtorganizacja imprez, konferencji, szkolen;
Regionalne badania ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim;
Organizacja praktyk studenckich.

VII. BIEZACA DZIAtALNOSC BIURA

1)
2)
3)
4)

Przygotowywanie posiedzen Zarzgdu PROT i Walnych Zebran Cztonkéw PROT. Praca ciagta
Prowadzenie spraw administracyjno-finansowych.

Wspétpraca oraz biezgca wymiana informacji pracownikéw PROT z cztonkami organizacji.

Obejmowanie patronatem PROT wydarzen o istotnym znaczeniu dla turystyki.

Opracowanie:
Sylwia Agnieszka Grudzinska
Dyrektor Biura PROT
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