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§ 1 INFORMACJE OGOLNE

1. Glownym organizatorem Konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny — CERTYFIKAT
Polskiej Organizacji Turystycznej zwanego dalej ,,Konkursem” jest Polska Organizacja
Turystyczna.

2. Polska Organizacja Turystyczna, zwana dalej POT, jest administratorem Konkursu oraz
wylacznym wiascicielem praw majatkowych do logo i nazwy Konkursu.

3. Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna, zwana dalej PROT, jest glownym
koordynatorem etapu regionalnego i partnerem konkursu w $cistej wspotpracy z POT.

4. Prawo zglaszania kandydatur do Konkursu przystuguje Polskiej Organizacji Turystycznej,
Regionalnym i Lokalnym Organizacjom Turystycznym, samorzadom terytorialnym
1 gospodarczym, instytucjom, twoércom produktéw turystycznych, stowarzyszeniom,
fundacjom turystycznym, przedsigbiorcom prywatnym, a takze organizatorom turystyki.

5. Partnerami Konkursu mogg by¢ media ogodlnopolskie, regionalne i lokalne oraz
przedsiebiorstwa turystyczne posiadajace oferte przyjazdowa do Polski. Media promujg ideg
Konkursu, pretendentéw do Certyfikatu POT i laureatow, a poprzez to Polske jako destynacje
turystyczna.

6. PROT zastrzega sobie mozliwo$¢ =zaproszenia do wspoélorganizacji, innych niz
wymienionych w Regulaminie partneréw, celem zapewnienia najwyzszego poziomu
merytorycznego Konkursu.

7. Partnerzy zobowiazuja si¢ do jak najszerszej dystrybucji informacji i promocji Konkursu
oraz jego laureatow, jako elementu wspolnych dzialan prowadzonych w ramach biezacej
wspolpracy.

8. POT i PROT dbaja o wtasciwg organizacj¢ i wysoki poziom merytoryczny Konkursu.

§ 2 IDEA KONKURSU

1. Celem XVI edycji Konkursu odbywajacej si¢ w 2018 roku jest wybdr najbardziej
atrakcyjnych, nowatorskich i przyjaznych turystom produktow turystycznych oraz ich
promocj¢, a takze wspieranie inicjatyw regionalnych i lokalnych, ktorych efektem jest
tworzenie produktow turystycznych.

2. Najlepsze Produkty Turystyczne, wybrane przez Kapitule PROT, zostang nagrodzone
Certyfikatami PROT oraz kampanig promocyjna.



3. Najlepsze Produkty Turystyczne nagrodzone Certyfikatem PROT zostang zgloszone do
etapu ogoélnopolskiego, gdzie beda rywalizowac o Certyfikat POT.

4. Jeden z Najlepszych Produktéw Turystycznych wojewoddztwa podlaskiego, ktory wezesniej
otrzymat Certyfikat POT moze zosta¢ zgloszony (przez PROT) do rywalizacji o Ztoty
Certyfikat POT.

5. POT przyznaje nastgpujace Certyfikaty:

a) Certyfikat POT,

b) Ztoty Certyfikat POT,

c) Certyfikat Internautow,

d) Certyfikat Specjalny.

6. Certyfikat POT przyznawany jest przez Kapitute (o ktorej mowa w § 5) za dany rok.

7. Certyfikaty POT przyznawane sa przez Kapitule w maksymalnej liczbie 10.

8. Certyfikaty PROT przyznawane sg przez Kapitut¢ w maksymalnej liczbie 3.

9. Ztoty Certyfikat POT, w liczbie 1, zostanie wybrany przez Kapitule sposrod wszystkich
produktéw turystycznych wyrdznionych dotychczas Certyfikatem POT, a zgloszonych przez
ROT jako kandydat do Ztotego Certyfikatu POT.

10. Zioty Certyfikat bedzie moglt uzyska¢ tylko ten produkt turystyczny, ktory otrzymat
w latach ubiegtych Certyfikat POT i tworczo rozwingl swoja dziatalno$¢.

a) Ztoty Certyfikat przyznawany jest za dany rok kalendarzowy. Certyfikat moze by¢
ponownie przyznany temu samemu produktowi nie wczesniej niz po uptywie 3 lat, od daty
otrzymania Certyfikatu POT.

b) Otrzymanie Ztotego Certyfikatu POT taczy si¢ z przyznaniem nagrody gldwnej, o ktorej
mowa w § 8.

11. Certyfikat Internautow, w liczbie 1, zostanie wybrany w drodze glosowania internetowego
przeprowadzonego na portalu informacyjnym o zasiggu ogdlnopolskim wedtug regulaminu
znajdujacego si¢ na portalu.

12. Certyfikat Specjalny, w liczbie 1, moze zosta¢ przyznany przez Kapitute produktowi,
ktory posiada niezwykty potencjal, jest mato znany i istnieje na rynku nie dtuzej niz dwa lata.

Tworcy takiego produktu turystycznego powinni wykazac¢ si¢ oryginalnoscia i kreatywnoscia.

§ 3 ZAKRES KONKURSU

1. W ramach Konkursu przyjmowane sa zgloszenia dotyczace produktu turystycznego,

zgodne z przyjeta przez organizatoréw definicja pojecia ,,produktu turystycznego™:



a) Produkt turystyczny — Wydarzenie cykliczne — charakteryzuje si¢ duza spojnoscig
tematyczng, organizacyjng oraz konkretnym umiejscowieniem w czasie i przestrzeni. Jako
przyktady mozna wymieni¢: Co ma plywaé nie utonie — Mistrzostwa w Plywanie na Byle
Czym w Augustowie, Festiwal Rock na Bagnie, Suwatki Blues Festival, festiwale filmowe,
muzyczne (wydarzenie o duzej skali, duzej liczbie osob bioragcych w nim udziat).

b) Produkt turystyczny — Pakiet ustug turystycznych - Impreza turystyczna — sktada si¢
z kilku ustug lub ustug 1 débr materialnych (rzeczy) oferowanych przez organizatorow
turystyki. Jako przykltady mozna wymieni¢: Basniowy Szlak Suwalszczyzny, Goscinny
Bialystok, Stanica Kresowa, Poczopek.

c) Produkt turystyczny — Obiekt — charakteryzuje si¢ wystepowaniem jednej glowne;j atrakcji
(ustugi) 1 dodatkowo kilku ustug towarzyszacych skupionych w jednym miejscu (obiekcie)
majacy z punktu widzenia kartograficznego charakter punktowy. Jako przyklady mozna
wymieni¢: Wojewddzki Osrodek Sportu i Rekreacji Szelment, Opera i Filharmonia Podlaska
— Europejskie Centrum Sztuki w Biatymstoku, Ziolowy Zakgtek.

d) Produkt turystyczny — Szlak — sktada si¢ z wielu miejsc lub obiektow zwigzanych z pewna
nadrz¢dng idea, potaczonych ze sobg wytyczong, zwykle oznakowang trasg. Jako przyktady
mozna wymienié¢: Podlaski Szlak Bociani, Nordic Walking Park ,, Kraina Puszczy i Zubra”,
Szlak Esperanto i Wielu Kultur.

e) Produkt turystyczny — Obszar — wewngtrznie zlozony zbior elementow wyrdznionych ze
wzgledu na swoja konkretng lokalizacje w przestrzeni, charakteryzujaca si¢ walorami
turystycznymi. Jako przyktady mozna wymieni¢: Kanat Augustowski — Szlak Papieski, Kanat

Augustowski — droga wodna na wschod, Biatowieski Szlak Transgraniczny.

KRYTERIA OCENY OCENA

Opis produktu 0-5

kategoria produktu, idea, gtdéwne atrakcje, grupa docelowa, infrastruktura turystyczna.

Perspektywy dalszego rozwoju 0-10

plan dziatan, strategia rozwoju, cztonkostwo w sieciach, stowarzyszeniach, klastrach.

Opis atrakcyjnosci produktu turystycznego z punktu widzenia turystéow
0-10
gtowne atrakcje; USP - unique selling proposition — jakie unikalne cechy motywuja turystow do

skorzystania z oferty produktu? Jakie walory krajobrazu, cechy klimatu, obiekty dziedzictwa,




zagospodarowania przestrzennego przyciagaja turystow na dany teren i obszar? Opis segmentacji

rynku docelowego.

Dzialania podjete na rzecz komercjalizacji produktu turystycznego

dzialania zwigzane z wprowadzeniem produktu turystycznego na rynek, m.in. pakietowanie ushug
i ofert, korzystanie z r6znych kanatow dystrybucji, wspolna strategia marketingowa, liczba oraz
nazwy biur podrézy, portali sprzedazowych majacych w swojej ofercie ten produkt, etc.
Opcjonalnie mozna postuzy¢ si¢ danymi finansowymi lub statystycznymi z ostatnich 2 lat (liczba

turystow, przychody, zysk netto).

0-10

Zastosowane innowacje w rozwoju produktu

nowatorskie i innowacyjne rozwigzania zakresie: istoty oferty, zarzadzania, marketingu itd.

0-5

Wykorzystanie nowych technologii w rozwoju produktu i jego promocji
przyktady narzedzi nowych technologii to: beacony, QR kody, aplikacje mobilne, zatosowanie
technologii Web 2.0, planery podrozy, geotagowanie, interaktywne ekspozycje, systemy

teleinformatyczne, rezerwacja / zakup on-line, wirtualne wycieczki itp.

0-5

Gospodarcze, spoleczne i ekonomiczne znaczenie produktu turystycznego dla

rozwoju regionu

potencjat ekonomiczny produktu, w tym zdolno$¢ do generowania miejsc pracy, obraz produktu -
postrzeganie oferty na rynku turystycznym, stopien komercjalizacji, efekt ekonomiczny,
integrowanie spolecznosci lokalnej, szacunkowa wielko$¢ ruchu turystycznego, mozliwos¢

recepcyjna produktu.

Zgodnos¢ z kierunkami dzialania POT
czy produkt jest zgodny z tematami wiodacymi w planie dziatania POT, np. wellbeing, turystyka

kulturowa z rozszerzeniem na zamki i patace, turystyka aktywna (w tym wodna) itp.

0-5

Opis podjetych dzialan promocyjnych
reklama w TV, reklama w prasie, reklama w radiu, wydawnictwa promocyjne, udziat w targach,

promocja w internecie, outdoor, eventy, dziatania PR, inne oryginalne formy promocji.

Jako$¢é materialow promocyjnych zgloszonych do konkursu

zdjecia, filmy, etc.

0-10




SUMA 70

Dodatkowe kryteria dla kandydata do Zlotego Certyfikatu

Tworcze rozwinigcie dzialalnosci produktu od otrzymania Certyfikatu POT
tworcze rozwinigcie dziatalnosci produktu (liczba wspotpracujacych touroperatoréw, kanatow 0-30
dystrybucji, liczba imprez/targow/przedsigwzie¢ promocyjnych, w ktorych uczestnik konkursu brat

udzial, liczba sprzedanych biletow/uczestnikow/ofert/uczestnikow.

LACZNA PUNKTACJA 100

§ 4 PRZEBIEG KONKURSU

1. Konkurs zostanie ogloszony na stronach internetowych POT i PROT (www.pot.gov.pl,
www.polskapodajdalej.pl, www.podlaskie.it) administrowanych przez POT oraz PROT.

2. Zawiadomienia o ogloszeniu Konkursu zostang dodatkowo rozestane drogg elektroniczng.
3. Konkurs sktada si¢ z dwdch etapow:

Etap | - regionalny

a) PROT prowadzi akcje¢ informacyjng i wylania laureatow ze swojego regionu we wilasnej
formule organizacyjnej (p6tinal Konkursu).

b) PROT przyjmuje zgloszenia od uczestnikow Konkursu za posrednictwem aplikacji
konkursowej, przygotowanej i dostarczonej przez POT.

c) Po oficjalnym ogtoszeniu Konkursu przez POT, PROT w swoim regionie oglosi I etap
Konkursu za posrednictwem mediow regionalnych i lokalnych, wtasnych stron internetowych
oraz za pomocg innych §rodkéw przekazu 1 jednoczesnie informuje, jakie formalnosci nalezy
spetni¢, aby zgtosi¢ produkt turystyczny na tym etapie Konkursu.

d) Kapituta powotana przez PROT dokonuje oceny otrzymanych zgloszen i wskazuje
3 produkty turystyczne z calego regionu do udzialu w etapie ogdlnopolskim, w tym jeden
z nich do rankingu internetowego.

e) Do etapu ogdlnopolskiego, PROT przesyta zgloszenie jednego kandydata do miana ztotego
certyfikatu POT.

f) Region reprezentowany przez najbardziej aktywny ROT podczas I etapu Konkursu moze

zosta¢ nagrodzony specjalnym wyrdznieniem Prezesa POT.




Etap Il - ogolnopolski

a) POT przedstawia cztonkom Kapituty Konkursu wszystkie zgltoszenia przestane przez ROT,
spetniajace warunki okreslone w Regulaminie,

b) Kapituta Konkursu zapoznaje si¢ z kandydaturami konkursowymi i dokonuje ich oceny na
podstawie kryteriow, o ktorych mowa w § 3 Regulaminu,

c) W drodze indywidualnej oceny punktowej, o ktorej mowa w pkt. 2), Kapituta Konkursu
wybiera maksymalnie 15 kandydatéw do Certyfikatu z najwyzsza liczbg punktoéw, a nastgpnie
sposrdd nich, w drodze wyboru jawnego, na podstawie kryteridow z § 3, wybiera maksymalnie
10 kandydatéw, ktorym przyznaje Certyfikaty POT,

d) Sposrod pozostatych 5 kandydatow, ktorym nie przyznano Certyfikatow POT, Kapituta
Konkursu moze przyzna¢ maksymalnie 3 wyrdznienia,

e) Sposrod zgloszonych do miana Ztotego Certyfikatu POT produktow turystycznych,
Kapituta Konkursu wybiera na podstawie kryteriow, o ktérych mowa w § 3, oraz po
prezentacji Kapitule nominowanych produktéw turystycznych, w drodze tajnego gtosowania
wybiera jeden produkt turystyczny, ktoremu nada miano — Ztotego Certyfikatu POT.

f) Dwom pozostatym z nominowanych 3 kandydatow, ktorym nie przyznano Ztotego
Certyfikatu POT, Kapitula Konkursu moze przyzna¢ symboliczne tytuly ,,Nominowany do
Ztotego Certyfikatu POT”.

g) Sekretarz Kapituly Konkursu przygotuje oficjalny protokét z wynikami, ktory bedzie
przedstawiony do wiadomosci publicznej podczas Gali Wreczenia Certyfikatow POT, bedacej
podsumowaniem XIV edycji Konkursu z udzialem laureatow, go$ci, partnerow Konkursu

oraz mediow.

§ S KAPITULA KONKURSU

1. Zgtoszone do I etapu Konkursu produkty turystyczne ocenia Kapituta Konkursu, powotana
przez Prezesa PROT.

2. Zgtoszone do II etapu Konkursu (etap ogdlnopolski), produkty turystyczne ocenia Kapituta
Konkursu, powotana przez Prezesa POT.

3. W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowosci w podejsciu do oceny zgloszonych
produktéw turystycznych, do udzialu w pracach Kapituty zarowno na poziomie regionalnym
jak 1 ogdlnopolskim zostang zaproszeni eksperci w zakresie turystyki, budowy i promocji
produktow turystycznych, komunikacji spotecznej 1 marketingowej, przedstawiciele

srodowisk akademickich zwigzanych 2z turystyka, przedstawiciele mediow oraz



przedstawiciele izb branzowych. Wskazane jest, aby w skladzie kapituly na poziomie
regionalnym byli przedstawiciele izb branzowych, w tym szczegodlnie osoby pozostajace poza
strukturami czltonkéw zarzadow PROT 1 cztonkéw zwyczajnych organizacji w celu
wzmocnienia relacji z branzg w regionach, oraz stworzenia nowego kanatlu promocji
konkursu.

4. Wyboru oséb, ktore wezma udzial w pracach Kapituly Konkursu na poziomie regionalnym
dokonuje Prezes PROT, ktory podejmuje rowniez decyzj¢ o liczbie cztonkéw Kapituly
Konkursu.

5. Tryb pracy Kapituty Konkursu na etapie regionalnym:

a) Cztonkowie Kapituty Konkursu dokonuja indywidualnego przyznania punktéw wszystkim
zgloszonym produktom. Ranking zostanie stworzony na podstawie zsumowanej punktacji
wszystkich czlonkow Kapituly dla poszczegdlnych zgloszonych produktow i stanowié¢ bedzie
podstawe do dalszej oceny. Decyduje zasada wiekszos$ci punktow.

b) Po dokonaniu oceny punktowej Kapituta Konkursu w drodze glosowania dokona oceny
zgloszen z najwyzsza liczbg punktéw i przyzna 3 Certyfikaty PROT, ktére nastgpnie zostang
zgloszone do etapu ogo6lnopolskiego.

c) W przypadku rownej liczby punktéw lub oddanych gltosow o rozstrzygnigciu zadecyduje
Przewodniczacy Kapituty Konkursu.

d) Kapituta Konkursu moze wybra¢ jeden produkt do Zlotego Certyfikatu POT. Kapituta
Konkursu dokona oceny na podstawie ww. kryteriow, w formie indywidualnej oceny
punktowej, a nastepnie w drodze gtosowania, po uprzedniej prezentacji propozycji do Ztotego
Certyfikatu POT.

e) Kapituta Konkursu ma prawo w drodze glosowania, odstgpi¢ od wybrania kandydata do
Ztotego Certyfikatu POT, na wniosek Czlonka Kapituty Konkursu.

6. W przypadku stwierdzenia przez przedstawicieli Kapituly Konkursu razaco niskiego
poziomu zgloszonego produktu lub nienalezycie przygotowanych materialow zgtoszeniowych
(stwierdza PROT), Kapitule Konkursu przystuguje prawo odstgpienia od oceny punktowej
produktu, co oznacza wyeliminowanie zgloszenia z Konkursu. O odrzuceniu zgloszenia

z Konkursu decyduje wigkszos$¢ gtosow cztonkow Kapituty Konkursu.



§ 6 WARUNKI ZGLOSZENIA

1. Etap I - regionalny

a) Podmioty biorgce udzial w etapie regionalnym, zglaszajg swoje kandydatury do PROT
poprzez formularz zgtoszeniowy dostepny w aplikacji internetowej POT.

b) PROT zglasza do etapu ogdlnopolskiego maksymalnie 3 wybrane (wyselekcjonowane)
produkty turystyczne do miana Certyfikatu (w tym jeden z nich do konkursu internetowego)
oraz maksymalnie 1 produkt turystyczny do miana Ztotego Certyfikatu. Lacznie liczba
wszystkich zgltoszonych produktéw nie moze przekroczy¢ 4.

c) Dodatkowych informacji udziela koordynator regionalnego etapu Konkursu: Damian
Paszko — tel.: +48 85 732 68 31, tel.: +48 503 356 482, e-mail: d.paszko@podlaskie.it.

2. Etap Il - ogbélnopolski

a) Prawo zglaszania produktéw turystycznych do Konkursu ogodlnopolskiego przystuguje
PROT po wczesniejszym przeprowadzeniu ,.etapu regionalnego” w obrebie wojewodztwa
podlaskiego za pomocag formularza zgloszeniowego dostgpnego w aplikacji internetowej
POT.

3. Prawo zgloszenia jednego kandydata do Konkursu o Ztoty Certyfikat POT ma PROT.

a) Prawo zglaszania produktéw turystycznych do konkursu o Ztoty Certyfikat ma PROT po
weryfikacji juz istniejacych produktéw turystycznych, ktore posiadaja Certyfikaty POT. Ztoty
Certyfikat, moze by¢ ponownie przyznany temu samemu produktowi nie wczesniej niz po
uptywie 3 lat od daty otrzymania, tylko w przypadku jezeli znaczaco rozszerzyl swoja oferte.
Zgloszenia dokonuje si¢ poprzez formularz zgloszeniowy dostepny w aplikacji internetowe;.
b) Wypeliony formularz zgloszeniowy nalezy przesta¢ drogg internetowg za pomoca
aplikacji wraz z wszelkimi zatgcznikami (materialami promocyjnymi) zgodnie z ponizszymi
wymaganiami:

a) Kazda zgloszona kandydatura powinna zawiera¢ fotografie oraz inne materiaty
multimedialne po$§wiadczajace atrakcyjnos$¢ produktu turystycznego. Formularz aplikacyjny
nalezy wypehi¢ starannie, podajac jak najwigksza ilos¢ informacji opisujacych produkt
turystyczny.

b) Rozpatrywane beda kandydatury, ktore dotra do POT w wyznaczonym terminie, o ktérym
mowa w § 7.

c) POT dokonuje oceny merytorycznej zgloszen (czy spetniajg kryteria okreSlone
w regulaminie) i na tej podstawie dokonuje ich zakwalifikowania do konkursu. Wszystkie

zakwalifikowane zgloszenia POT przekazuje Kapitule Konkursu.



d) Regulamin znajduje si¢ na stronach internetowych POT: www.konkurs.pot.gov.pl,
www.pot.gov.pl, www.polskapodajdalej.pl.
e) Dodatkowych informacji udziela Koordynator Konkursu ogélnopolskiego: Anna Zbrozek —

Polska Organizacja Turystyczna — tel.: + 22 536 70 25, e-mail: anna.zbrozek@pot.gov.pl.

§ 7 TERMINY

1. Etap I - regionalny:

Termin rozpoczecia tego etapu — 14 sierpnia 2018 r.

Termin przyjmowania zgtoszen do PROT drogg on-line — do 23 wrze$nia 2018 r.
2. Etap Il — ogdlnopolski:

Okres trwania — od 8 pazdziernika do 30 pazdziernika 2018 r.

3. Gala wreczenia Certyfikatow — druga polowa listopada 2018 r., w Warszawie.

4. Powyzsze terminy w uzasadnionych przypadkach moga ulec zmianie.

§ 8 NAGRODY

1. Nagroda gtéwna w Konkursie dla produktu turystycznego, ktéry zostal wyrdzniony
,»Ztotym Certyfikatem Polskiej Organizacji Turystycznej”, bedzie zrealizowanie przez POT
krajowej kampanii promocyjnej w roku 2019, o wartosci nie mniejszej niz 100 000 PLN.
Harmonogram dziatan przygotowawczych do kampanii zostanie opracowany przez POT
w terminie 1 miesigca od daty przyznania Ztotego Certyfikatu POT. Zasady, termin 1 sposob
realizacji kampanii promocyjnej oraz jej zasieg okresli POT w konsultacji z wiasciwym ROT
1 zarzadcag (wlascicielem) nagrodzonego produktu. Kampania realizowana bedzie przez POT.
2. Produkty turystyczne wyrdznione Certyfikatem POT (w tym Certyfikat Internautow),
zostang wlaczone w wybrane dziatania promocyjne prowadzone przez POT na rynku
krajowym oraz rynkach objetych dziataniami Zagranicznych Osrodkéw Polskiej Organizacji
Turystycznej, na zasadach okreslonych przez POT, do konca roku kalendarzowego, w ktorym
rozstrzygnigto Konkurs. POT moze zdecydowa¢ o wydtuzeniu tego terminu.

3. Ponadto wszystkie produkty turystyczne wyrdznione Certyfikatem POT (w tym Certyfikat
Internautow 1 Certyfikat Specjalny) oraz laureat Ztotego Certyfikatu Polskiej Organizacji
Turystycznej otrzymaja zgode na postugiwanie si¢ logo Certyfikatu POT 2017 w swoich

materiatach promocyjnych, na zasadach okreslonych przez POT.



4. Najlepsze Produkty Turystyczne Wojewddztwa Podlaskiego, ktoére zdobeda najwicksza
liczbe punktow i uzyskaja Certyfikat PROT jako nagrode w Konkursie otrzymaja kampani¢
promocyjng w mediach spotecznosciowych.

5. W ramach patronatu medialnego najciekawsze Najlepsze Produkty Turystyczne
Wojewodztwa Podlaskiego otrzymaja bezptatng promocje swojej oferty. Szczegoty zostang

ustalone po rozstrzygnigciu etapu regionalnego konkursu.

§ 9 INNE POSTANOWIENIA

1. Przestane na Konkurs ogdlnopolski materiaty i dokumentacja zostang zabezpieczone przez
POT i PROT i nie bedg zwracane.

2. PROT przejmuje od POT wszelka odpowiedzialno$¢ z tytutu roszczen osob trzecich,
dotyczacych praw autorskich lub/i praw wlasnosci do produktow turystycznych, jakie moga
wynikna¢ w zwigzku ze zgloszeniem ich do Konkursu.

3. Wypehienie zgloszenia jest rdwnoznaczne z przyjeciem zobowigzan i warunkow
wynikajacych z niniejszego regulaminu.

4. Poprzez dokonanie zgloszenia produktéw turystycznych do Konkursu, uczestnik udziela
POT i PROT niewylacznej, nicodptatnej i nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji na
korzystanie lub/i modyfikowanie w warstwie wizualnej przez POT i ROT utworow
zalaczonych do produktu turystycznego w szczegélnosci zdje¢, filmoéw, itp. Powyzsza
licencja obejmuje prawo do wykorzystania utworow w celach promocyjnych w ramach
dziatalnosci statutowej POT 1 PROT, w tym m.in. poprzez wprowadzania utwordéw lub
poszczegbdlnych elementow do pamigci komputera 1 sieci wewnetrznych typu Intranet oraz
Internet, jak réwniez przesylania utworu w ramach wyzej wymienionej sieci; upubliczniania
utworéw w formie elektronicznej; trwate lub czasowe zwielokrotnienia jakimikolwiek
srodkami 1 w jakiejkolwiek formie; w zakresie utrwalania 1 zwielokrotniania utworéw -
wytwarzania okreslong technika egzemplarzy oraz w zakresie obrotu egzemplarzami, na
ktérych zostaly one utrwalone; uzyczenia lub najmu egzemplarzy; wykorzystanie utworow
lub ich dowolnych cze¢$ci do prezentacji.

5. Decyzja Kapituty Konkursu jest ostateczna.

§ 10 INFORMACJE ORGANIZACYJNE

1. Zadania PROT bioracego udziat w Konkursie w roli strategicznego Partnera:



a) PROT po potwierdzeniu wspotpracy przy organizacji Konkursu komunikuje rozpoczecie
naboru zgloszen do lokalnej branzy turystycznej, rowniez nie bedacej cztonkami PROT, oraz
medidw danego regionu.

b) Po zakonczeniu Konkursu PROT monitoruje w swoim regionie produkty turystyczne, ktore
zostaly uhonorowane Certyfikatem oraz informuje POT o ewentualnym naruszeniu przez
zarzadcge produktu kryteriow ,produktu turystycznego” lub wystapienia innych
nieprawidlowosci.

2. Zadania POT:

a) Koordynacja przeprowadzenia Konkursu (w tym konkursu internetowego),

b) Relacjonowanie na famach stron administrowanych przez POT przebiegu Konkursu,

c) Stworzenie wiasciwych warunkow pracy Kapituly, w szczegolnosci umozliwienie jej
cztonkom pelnego =zapoznania si¢ z oferta wybranych produktéw turystycznych
wytypowanych do etapu ogélnopolskiego,

d) Organizacja finatowej Gali wrgczenia Certyfikatow,

e) Przygotowanie i realizacja dziatlan promocyjnych dla zdobywcoéw Certyfikatow, Ztotego
Certyfikatu POT oraz Certyfikatu Internautéw wedtug zasad ustalonych przez POT.

3. Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna zastrzega sobie prawo do wprowadzania

zmian w niniejszym regulaminie.

§ 11 OCHRONA INFORMACIJI

1. Polska Organizacja Turystyczna stosuje zapisy Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego

i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych
w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych
osobowych”).

2. Przetwarzanie danych osobowych wymaga podstawy prawnej. Ogolne rozporzadzenie

o ochronie danych osobowych przewiduje kilka rodzajow takich podstaw prawnych dla
przetwarzania danych, a w przypadkach udzialu w konkursie, co do zasady jest to zgoda.

3. Uczestnik konkursu wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych w celu rejestracji
zgtoszenia udzialu w konkursie, przeprowadzenia glosowania na produkt certyfikowany,
opublikowania danych zwycigzcOw 1 upublicznienia wizerunku zwyciezcy na stronach
internetowych administrowanych przez POT oraz ROT, przygotowania i realizacji dziatan

promocyjnych dla zwycigezcéw oraz w celach sprawozdawczych.



4. Zgoda jest dobrowolna i moze zosta¢ cofnigta w dowolnym momencie przez wystanie
wiadomosci e-mail na adres naszego inspektora ochrony danych (dpo@pot.gov.pl). Jednakze
brak zgody uniemozliwia rejestracj¢ zgloszenia i przeprowadzenie gtosowania a z uwagi na
charakter promocyjny nagrod brak zgody powoduje, ze POT nie moze wywigzac si¢ ze
zobowigzan okreslonych w § 8 Regulaminu.

5. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych
z dnia 27 kwietnia 2016 r. informujemy, iz:

1) administratorem danych osobowych uczestnika konkursu jest Polska Organizacja
Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8 reprezentowana przez Prezesa,

2) administrator wyznaczyt inspektorem ochrony danych w Polskiej Organizacji
Turystycznej, z ktorym mozna si¢ kontaktowac pod adresem dpo@pot.gov.pl;

3) dane osobowe przetwarzane b¢da w celu rejestracji zgtoszenia do konkursu i dalej jak
w § 11 ust. 3 na podstawie wyrazonej przez uczestnika zgody (art. 6 ust 1 pkt a) ogdlnego
rozporzadzenia o ochronie danych);

4) dane osobowe beda pozyskiwane od Partnerow i przekazywane Partnerom konkursu
wymienionym w § 1 Regulaminu w celach jak w § 11 ust. 3. oraz wykonawcom kampanii
promocyjnych.

5) dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji migdzynarodowe;j;
6) dane osobowe laureatow Konkursu bedg przechowywane przez okres 5 lat lub do czasu
cofnigcia zgody na przetwarzanie, z tym, ze dzialania przetwarzania podj¢te przed cofnigciem
zgody pozostaja w zgodzie z prawem, w tym w szczegdlnosci z ogélnym rozporzadzeniem

o ochronie danych osobowych; dane pozostalych wuczestnikow Konkursu beda
przechowywane do czasu rozstrzygniecia edycji Konkursu;

7) uczestnik konkursu ma prawo dostgpu do tresci swoich danych oraz prawo ich
sprostowania, usuni¢cia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo
wniesienia sprzeciwu, prawo do cofnigcia zgody w dowolnym momencie bez wptywu na
zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej
cofnigciem;

8) uczestnik konkursu ma réwniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, gdy uzna, iz przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy

ogoblnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r.



