#CzasNaPolske

Nawet w niepewnych czasach mozna
zorganizowac duza impreze

Priorytetem organizatoréw poznanskiego Tour Salonu byfo zapewnienie uczestnikom bezpiecznych warunkow

udziatu w targach, ale jednoczesnie — ciekawego programu.

MALGORZATA ORLIKOWSKA

alendarz wydarzefi targowych w Pol-

B sce jest w tym roku mocno okrojo-

ny, niemniej w ostatnich miesigcach

udato si¢ przeprowadzi¢ kilka targéw tury-

stycznych. Najwigksza tego typu impreza byt

z pewnoécig Tour Salon, ktéry odbywat sie
pod koniec wrze$nia.

BEZPIECZNE TARGI

W organizowanych w Poznaniu targach i to-
warzyszacym im Festiwalu Podrézniczym Sla-
dami Marzen wzigto udziat blisko stu wystaw-
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céw, w tym samorzady (regiony, miasta), biu-
ra podrézy, przewoznicy, organizacje tury-
styczne, takze dostawcy ustug i sprzetu tury-
stycznego, oraz 14,3 tys. odwiedzajacych. Spo-
ra frekwencja to zastuga m.in. odbywajacych
si¢ rownolegle targéw Caravans Salon Po-
land, ktére goscie mogli odwiedzi¢ w ramach
tego samego biletu. Dyrektor targéw Tour Sa-
lon, Violetta Pastwa, jest zadowolona z prze-
biegu wydarzenia. — Biorac pod uwage za-
istnialg sytuacje zwigzang z pandemia, uwa-
zam, 7e tegoroczna edycja Tour Salon wypa-
dta naprawde bardzo dobrze — ocenia i wyja-
$nia, ze w tej edycji priorytetem dla zespotu or-

ganizacyjnego byto z jednej strony zapewnie-
nie uczestnikom bezpieczefistwa, z drugiej za-
gwarantowanie ciekawego programu wydarze-
nia. Targi przeprowadzono zgodnie z wytycz-
nymi sanitarnymi. GoScie, ktérzy chcieli wzigé
udzial w targach, musieli przej$¢ proces reje-
stracji, przy wej$ciach zapewniono bezdotyko-
Wy pomiar temperatury, a na terenie ekspozycji
— miejsca do dezynfekcji rak. Podczas targow
obowigzywal tez limit oséb, ktdre nie zaszcze-
pity si¢ przeciwko COVID-19. Program impre-
zy byt opracowany tak, by znalazto si¢ w nim
jak najwiecej wydarzen faczacych elementy in-
spiracji, edukacji i zabawy, np. spotkania z po-
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Udato nam si¢ nawigza¢ nowe

znajomoSci w branzy turystycz-
nej i czuje, ze juz w bliskiej
przysztosci pozwoli nam to re-
alizowa¢ zaskakujace projekty.

Stawomir Kieda, PROT

dréznikami, konkursy czy zabawy dla najmtod-
szych. Nie zabraklo wydarzen branzowych,
pierwszego dnia targéw nastapilo uroczyste
podpisanie memorandum o wsp6tpracy migdzy
Polska (reprezentowana przez wiceministra
Andrzeja Gut-Mostowego) a Butgarig (repre-
zentowang przez minister turystyki tego kraju,
prof. Stele Baltova), rozstrzygnieto tez konkurs
»Ro6za Regionéw” organizowany przez redak-
cje ,,Wiadomosci Turystycznych” na najlep-
szy produkt promocyjny. — Nie zrezygnowa-
lismy z zadnych dziafafi, ktére w naszej oce-
nie mogly by¢ atrakcyjne zaréwno dla wystaw-
cow, jak i dla zwiedzajacych. Jestem przekona-
na, ze wlasnie takie podejscie zostanie docenio-
ne przez Srodowisko i stanie si¢ dobrym punk-
tem wyjscia do wspétpracy przy kolejnych edy-
cjach — komentuje Violetta Pastwa, przyznajac,
7e przygotowanie targéw bylo duzym wyzwa-
niem organizacyjnym. Do$¢ wspomnie¢ o ko-
nieczno$ci przeniesienia wydarzenia w czasie
— z lutego na wrzesiefi czy tzw. postcovido-
wej mentalno$ci, ktéra utrudniala pozyskanie
firm i instytucji na targi. — Ubiegloroczne do-
$wiadczenia, kiedy od marca zostata zabloko-
wana mozliwo§¢ organizowania imprez targo-
wych, sprawity, ze zetkneliSmy si¢ z obawami
dotyczacymi tego, czy Tour Salon we wrze$niu
2021 ma szans¢ si¢ odbyé. Na szczescie nie
sprawdzit si¢ pesymistyczny scenariusz. Zre-
alizowali$my targi, zachowujac wszelkie stan-
dardy bezpieczenstwa, jakie sa natozone na or-
ganizatoréw imprez targowych. StworzyliSmy
wystawcom bezpieczng przestrzef do prezenta-
cji oferty, a zwiedzajacym komfortowe warun-
ki do pozyskania podrézniczych inspiracji — in-
formuje dyrektor targdw turystycznych.
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W przypadku tych targéw nie

jest istotne, ilu byto odwiedzaja-
cych czy wystawcow. Tour Sa-
lon byt jaskétkg zwiastujaca
wiosng w turystyce..

Marek §Iiwka, Logos Travel

BEZPOSREDNI KONTAKT ISTOTNY

O Tour Salonie pozytywnie wypowiadaja si¢
tez sami uczestnicy, np. Gdanska Organiza-
cja Turystyczna, ktéra na poznafiskich tar-
gach pojawita si¢ po raz pierwszy od kilku
lat. Dla GOT wydarzenie to byto dobra okazja
do promowania efektéw wspétpracy Gdan-
ska z Opolem, Lublinem i Gizyckiem (z tego
wzgledu miasta miaty w czasie targéw jedno
stoisko). — Decyzj¢ o udziale podj¢liSmy po
analizie, ktdra nastgpita wiele tygodni przed
wydarzeniem. ZdecydowaliSmy si¢ wziaé
udzial ze wzgledu na fakt, Ze to najwieksze
targi turystyczne w tym czasie w kraju i byty
dobrg okazja do prezentacji oferty i produk-
téw, gtéwnie wspdlnej Karty TripPass. De-
cyzje konsultowaliSmy wspdlnie z pozosta-
tymi partnerami projektu — i wszyscy uznali-
$my, ze to doskonata okazja do popularyzacji
ogdlnokrajowej karty turysty — wyjasnia Ewa
Stolarek-Muszyfiska, manager pionu promo-
cji i marketingu w GOT.

Po kilkuletniej nieobecnoSci na Tour Sa-
lon wrdcita tez Podlaska Regionalna Organi-
zacja Turystyczna. Stawomir Kieda, dyrektor
biura PROT, wyjasnia, ze o udziale w impre-
zie przesadzita potrzeba bezposredniego do-
tarcia do potencjalnych turystéw. — W trosce
0 zdrowie zaréwno pracownikOw naszej orga-
nizacji, jak przede wszystkim spofeczefstwa,
w najtrudniejszym dla nas wszystkich okresie
lockdownu postawiliSmy na intensywng pro-
mocj¢ w Internecie. Potrzeba bezpoSrednich
kontaktéw z turystami, jak rOwniez prowa-
dzone od lipca biezacego roku dziatania Pol-
skiej Organizacji Turystycznej prowadzace
do zorganizowania Stoiska Narodowego pod-

czas targéw Tour Salon, skfonily nas do pod-
jecia decyzji o udziale w targach — méwi dy-
rektor Kieda. Stoisko PROT cieszyto sie duza
popularno$cia, co z kolei umozliwito sku-
teczng promocj¢ regionu wsréd potencjal-
nych turystéw i nawigzanie relacji bizneso-
wych. — Udato nam si¢ nawigza¢ nowe zna-
jomoSci w branzy turystycznej i czuje, ze juz
w bliskiej przyszto$ci pozwoli nam to realizo-
waé zaskakujace projekty — informuje dyrek-
tor biura PROT, ktéry w czasie Tour Salonu
promowal m.in. seri¢ wydawniczg pt. ,,Czas
na Podlaskie. W kontakcie z naturg”, a wspol-
nie z Urzedem Marszatkowskim Wojewddz-
twa Podlaskiego: turystyke aktywna, woda
i rodzinna, takze korycinskie przysmaki.

Zadowolony z udzialu w targach byl tez
przedstawiciel touroperatoréw — Marek Sliw-
ka. Wiadciciel poznafiskiego Logos Tra-
vel wprost okreslit Tour Salon mianem ,.ka-
mienia milowego w powrocie do normalno-
§ci targowej”. — W przypadku tych targéw nie
jest istotne, ilu byto odwiedzajacych czy wy-
stawcow. Tour Salon byt jaskétky zwiastuja-
ca wiosng w turystyce. Organizatorzy poka-
zali, Ze nawet w tak niepewnych czasach da
sie zorganizowa¢ w spos6b bezpieczny duzg
impreze. Dzieki temu branza mogta na nowo
odkry¢ potrzebe wymiany do§wiadczefi czy
podtrzymywania relacji zawodowych w bez-
posrednich rozmowach, a turySci otrzymy-
wa¢ inspiracje do podrézy. To bylo najwiek-
sz silg tej imprezy — podsumowuje Marek
Sliwka. Organizator nie ukrywa, ze targi byty
dla niego udane tez pod wzgledem bizneso-
wym. Zasady wstgpu na tereny wystawien-
nicze zmniejszyty liczbe przypadkowych od-
wiedzajacych, wiec ci, ktérzy pojawiali si¢
w przestrzeniach MPT, byli w wigkszosci au-
tentycznie zainteresowani oferta wystawcow.
Marek Sliwka odby? tez rozmowy ze wspét-
pracujacymi z biurem agentami, a co najwaz-
niejsze — poznal kontrahenta, z ktérym z du-
zym prawdopodobiefstwem nawigze w przy-
sztosci Scislejsza wspotprace. — Kiedy ostat-
niego dnia targéw podsumowalem wraz ze
wspétpracownikami  Tour Salon, zgodnie
stwierdziliSmy, ze warto byto wzig¢ w nich
udziat — konczy wilasciciel Logos Travel.

Cho¢ targi dopiero co si¢ skoficzyty, orga-
nizatorzy juz myS§la o przysziorocznej odsto-
nie imprezy. Konkretna data nie jest jeszcze
ustalona, ale sugerujac si¢ opiniami wystaw-
céw, optuja za terminem jesiennym. Informa-
cja o tym, czy bedzie to weekend wrze$nio-
wy czy pazdziernikowy ma by¢ podana w naﬁ
blizszym czasie.
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