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MAPA MEDIALNA

Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna jest stowarzyszeniem, ktére zostato powotane w 2002 roku. Wsérdéd cztonkdw
Organizacji znajduja sie instytucje, organizacje pozarzadowe, samorzady, osoby fizyczne oraz reprezentujace branze turystycznag
podmioty zainteresowane rozwojem turystyki w wojewddztwie podlaskim. Dziatania realizowane przez PROT skupiajg sie na
promowaniu lokalnych waloréw turystycznych oraz kreowaniu pozytywnego wizerunku wojewoddztwa podlaskiego w kraju i za

granica.

Raport jest podsumowaniem obecnosci Podlaskiej Regionalnej Organizacja Turystyczna w mediach w 2022 roku. Analizie

poddano:
» Podlaska Regionalna Organizacje Turystyczng;
» hasto podlaskie.travel
> kampanie ,Swiat jak z Basni”

1034 457 min 4,46 min zt

liczba publikacji zasieg publikacji AVE publikacji

we wszystkich zmonitorowanych zrodtach w szacowany zasieg wszystkich publikacji szacunkowa wartos¢ ekwiwalentu
analizowanym okresie w analizowanym okresie reklamowego analizowanych materiatow
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PODSUMOWANIE LICZBY PUBLIKACII

W okresie 01.01-31.12.2022 liczba publikacji dotyczacych Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej wyniosta: 1034.
Maksymalna liczba publikacji (237) przypadta na listopad. Dominujgcym medium w tym okresie byly social media
(454 publik., co stanowi 43,9% ogoétu materiatéw).

liczba publikacji

]

034 271 309 454

min. 8 | max. 237 min. 1| max. 159 min. 2 | max. 101 min. 4 | max. 103
srednia 86 Srednia 30 Srednia 28 Srednia 38
liczba publikacji prasa, rtv portale social media
prasa M tv @ radio ® portale B sm

Reklamy ,Swiat jak
z basni”
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LICZBA PUBLIKACII: ANALIZY PRZEKROJOWE

W analizowanym okresie informacje dotyczace Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej najczesciej pojawiaty sie w
mediach o profilu ogdlnoinformacyjnym (872 publik., co stanowi 84,3% wszystkich materiatow) i zasiegu ogolnokrajowym (732
publik., co stanowi 70,8%). Najwiecej publikacji o obszarze regionalnym (217) ukazato sie w wojewédztwie podlaskim.

publikacje wg profilu medium publikacje wg wojewédztwa

ogdlnoinformacyjny 872

rozrywka 45

sportowy [26 e
2
parenting #1122 6
turystyka/ hobby §2] 7
urzedy #20
n
pozostate m28 4 5
publikacje wg wielkosci informacji N=364 publikacje wg obszaru 4
732 — 800 4
15
— 700 8 5
— 600
4
~ 500
- 400 7 &
302
— 300
— 200
— 100
T T —0
W caty artykut  ®fragment  ® wzmianka ogdlnokrajowy regionalny

*wskaznik szacowany w prasie i portalach Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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EKSPOZYCJA W MEDIACH

W analizowanym okresie odnotowalismy 36% publikacji eksponujacych Podlaskag Regionalng Organizacje Turystyczna na
pierwszych stronach gazet, stronach gtéwnych portali, newsach dnia w radiowych i telewizyjnych serwisach informacyjnych oraz
tytutach materiatow. Sita tej ekspozycji wyniosta 9,29 min, a jej wartosc¢ 2,54 min zt.

*ekspozycja w mediach nie uwzglednia Social Mediow

skala ekspozycji sita ekspozycji wartosc¢ ekspozycji
SOV eksponowanych publikacji analizowanych SOV zasiegu eksponowanych publikacji SOV ave eksponowanych publikacji
zagadnien analizowanych zagadnien analizowanych zagadnien

20,5%

41,8%

58,2%
64,0%
79,5%
3507 40 min — 1800 tys. -
300 35 min - 1600 tys.
250 30 min - 1400 tys. —
. 1200 tys. -
2007 i 1000 t
20 min — Y.
150 800 tys. -
15 min -
100 — 600 tys. —
10 min -
min 400 tys.
50 - —
min . 200 tys. —
0] T O min I T = T T O tys.
prasa radio portale prasa radio tv portale prasa radio portale
® eksponowane M p°Z°Sta+e ® eksponowane M pozostate ¥ cksponowane M pozosta’re
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NASYCENIE

Nasycenie stowami kluczowymi agreguje materiaty w 4 kategoriach zaleznych od liczby wystapien stow kluczowych: 4 i wiecej -
poziom extensive, 3 — poziom high, 2 — poziom medium, 1 - poziom low. Najwyzszg liczbe publikacji (851 publikacji; co stanowi 82,3%
wszystkich analizowanych) odnotowato nasycenie low.

0,
2 3,1%

1034 851 =
liczba publikacji

low medium
82,3%

32 55
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PODSUMOWANIE ZASIEGU PUBLIKACII

W okresie 01.01-31.12.2022 liczba potencjalnych kontaktéw z publikacjami wyniosta 457 min. Najwiekszy zasieg (37,4 min
kontaktéw) osiggnely publikacje w telewizji (81,8% catkowitej wartosci), a szczyt zasiegu przypadt na lipiec.

5,2%

457 mMIN  4min  429mIin  381tys.

min. 1| max. 1,2 min min. 55| max. 1,2 min min. 1| max. 1,11 min min. 3 | max. 92,3 tys.
Srednia 50,2 tys. Srednia 165 tys. $rednia 15,3 tys. $rednia 1002
zasieg publikacji prasa, rtv portale social media

prasa Mtv M radio M portale Msm
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PODSUMOWANIE AVE PUBLIKACII

W okresie 01.01-31.12.2022 ekwiwalent reklamowy publikacji wynidst 4,46 min zt. Najwieksze AVE (1,28 min zt) wygenerowaty

materialy z lipca, natomiast medium o najwiekszej tgcznej wartosci reklamowej byly portale (1,64 min zt, 36,9% catkowitego
AVE).

2,2%

19,2%

4,46 MinN zt 272 min zt 1,64 min zt 98,1 tys. z

36,9%

AVE publikacji prasa, rtv portale social media

prasa Mtv " radio M portale M sm

Gazeta Wyborcza: Rozmowa z dr
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W okresie 01.01-31.12.2022 odnotowalismy 32 publikacje o pozytywnym wydzwieku (4%). Nie odnotowalismy publikacji o wydzwieku
negatywnym. Wiekszos¢ (860) publikacji miato charakter neutralny (96%). Najwiecej informacji pozytywnych pojawito sie

w listopadzie.

32
(3,1%)

liczba publikacji
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O zt

AVE publikacji

O

zasieg publikacji
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94,7 tys. zt 3,86 min zt

AVE publikacji
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15,8 min
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INDEKS MOCY

W analizowanym okresie pojawity sie 1 034 publikacje wzmiankujace Podlaska Regionalng Organizacje Turystyczna. Z analizy
parametrow sktadowych Indeksu Mocy, m.in. wydzwieku, zasiegu, profilu zrédia, opiniotworczosci oraz ekspozycji wynika, ze 6%
materiatéw dotyczacych Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej efektywnie oddziatywato na potencjalnego odbiorce
(effective impact), a 94% przekazéw dotyczacych Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej okreslamy jako przekazy z
potencjatem do wzrostu (to drive growth).
indeks mocy - SoV
5,5%

1034 977 57
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DYSKUSJA W SOCIAL MEDIACH: PODSUMOWANIE

W okresie 01.01-31.12.2022 liczba postow w mediach spotecznosciowych wyniosta: 454 i wygenerowata zasiegi rzedu 381 tys. o tgcznym
AVE 98,1 tys. zt. Najwieksza czes¢ publikacji w mediach spotecznosciowych stanowity posty na Facebooku (48% wszystkich
materiatow w social mediach).

liczba publikacji

454 381tys. 98,1tys.zt romenercs .

forum @

twitter [ J
liczba publikacji - facebook °
pUr J zasieg AVE
w mediach 0 tys. 10tys. 20tys. 30tys. 40tys. 50tys. 60 tys.
spotecznosciowych AVE
ekwiwalent publikacji @ liczba publikacji
120 tys. Instagram podlaskie.tavel: 120
Wystarczyto kilka dni, aby
100 tys. projekt podlaskiego domu 100
(-..) osiagnat wynik 10 tys.
80 tys gtosdw w konkursie Lego 80 =
@ 60tys. 60 5
g =
@ a
~ 40 tys. 40 8
O
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DYSKUSJA W SOCIAL MEDIACH: ZAANGAZOWANIE

W okresie 01.01-31.12.2022 posty wywotaty tacznie 20,3 tys. interakcji. Przecietna liczba interakcji zainicjowana przez publikacje
w social mediach wyniosta: 124. Wskaznik engagement rate osiggnat w analizowanym okresie poziom 0,56%. Najwiekszy wskaznik
zaangazowania odnotowano w sierpniu (1%). Najwiecej interakcji odnotowano w listopadzie (7 050).

0,56%

engagement rate
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PODLASKA REGIONALNA ORGANIZACIJA TURYSTYCZNA W MEDIACH (1/2)

Domek z Podlasia z klockéw lego w finale!

Ma szanse trafi¢ do sprzedazy Srédto: Onet
roato: one

Domek z Podlasia z klockow lego? Czemu nie! Uczestnik programu Lego Masters, tukasz Wiecek z .

Biategostoku, we wspitpracy z Podlaska Regionalng Organizacja Turystyczng stworzyt projekt Data: 20.11.2022
"Dom z Krainy Otwartych Okiennic”. Model domku jest bardzo szczegotowy i posiada takée otwarty AVE: 40 OOO
dach, co umozliwia zobaczenie wnetrza. Zasieg: 219 668

adam Zys

34 - 29 listopada 2022, 10:5 " Lebigty

!! iﬂ'ﬁ'-r'- '”'!ghnqm
| "I

......

ZDBACT GALERIE

Podlashe argionelna Cegerizacis Turystycme | WhREBUD

Samorzad wojewddztwa promuje turystyke na podlaskich terenach
przygranicznych

Zrédto: podlasie24.pl

Data: 09.08.2022 — Chodzi o to, zeby w tych miejscach, ktore z powodu sytuacji na granicy polsko-

AVE: 4 494 biatoruskiej ucierpialy turystycznie, jak najszybciej wrocita tzw. normalnoss, zeby
N wrodili tam turysd — mowil marszatek wojewodztwa podlaskiego Artur Kosicla

Zasmg: 2 506 podczas konferencji prasowej, poswieconej dzialaniom promocyjnym podlaskich

terencow przygranicznych. Spotkanie odbylo sie w poniedziatek, & sierpnia w Operze
i Filharmonii Podlaskiej.
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PODLASKA REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA W MEDIACH (2/2)

Zrédto: Gazeta Wspdtczesna
Data: 06.04.2022

AVE: 1910
Zasieg: 22 066

W kategorii tej wsrod nomi-
nowanych znalezli sie: Podla-
ska Organizacja Turystyczna,
Podlaskie Stowarzyszenie Osob
Niepelnosprawnych ,Start”
oraz dr Maciej Oksztulski,
pierwszy w Polsce niemowiacy
autysta, ktory obronit rozprawe
doktorska z nauk prawnych.

Ogloszono nominowanych
do tytulu Podlaskiej Marki 2021

Konkurs
Tornasr Maieta

Thicranic sgoesoei W legomcs-
nej edycji konkursu 2
sie 3 sbyeznia | trwalodo 7 lu-
tego. Kolejnym etapem - de L
ey - brgho ich potwiendzanie.
Wosnnmie zpboseomo 145 kandy-
daturw 10 karegorizch. Majwie-
cej w dzledzinie produlking wyt-
kowego. - Co Swiadczy o in-
wencl naszyeh preedsielion-
ciw - midwita we wiorek pod
czas konferencii prasowe] Mag-
dalena EyiEnicka-Sanceenko,
dymektor Departamentu Wepdt-
pracy 2 Tagranicy | Promoci
Urzedu Marszalkowskizgo Wo-
jewiddztwa Podlaskiegn.

Zewszysthich sghoszen vy
brano po trzech nominowa-
mychw kagdej kategorii.

- Kapituta byla doéé zpodna
- przyznata Magdalena ky:-
nicka-Sanczenko.

Morradois wtyTnrok jest ka-
tegoria Marka bex Barer
Crtwiera konbours na osoby znie-
petnospravmedciami,

- Chiodzioto, Zeby nagradzad
Inicfarywy, preedsleswziecta, ales
ted firmy, ktore dostosowujz
swajy oferte dla takich osdh -
thumaczyia dyrektor Byinicka-
Sanczenko.

ds

Wicemarszatek Marek Olbrys i Magdalena byinicka-Sanczenko z UMWP ogtosili

wczoraj nominowanych do 18, edycii Podlaskiej Marki

W kategorii tej wirdd nomi-
nowanyeh znaledli sie: Podla-
sha Organizacja Turystyczna,
Prodlaskie Stowarzyszenie Osdh
Niepetnosprawnych  ,Start”
oraz dr Maciej Oksztulski,
pierwsEy w'P'l,llmrlin}lrlEMiuw
autysta, ktony obromil
doktorsks = nauk prawnych.

Werdd nominowanych win-
nych kategoriach sg firmy, sa-
morzady,  stowarzyszenia,
uczelnie, park narodowy czy
anirmatorka kultury, Laareati,
ktdrych wskaize kapituta, po-
namy w maju podezas gall
w Operze i Filharmonii Podla-
skie.

Riwnoczesnie przez ty-
dzier, do 12 kwietnia do pal-
nocy trwa ghosowanie SM3
owe w plebiscycie na Marke
Konsumentdw, - Mogg w nim
bra¢ udzial nie tylko miesz-
kancy naszego regionu, ale
takie innych czedei kraju, czy
Swrlata - wirjasniala Magdalena
EyEnicka-Sanczenko.

Wicemarszalek Marek Ol-
bryd zachecat Podlasian do gho-
sowania na swojy ulubiong
marke. Apelowal o reglonalmy
entuzjazm dowydarzen, wyTo-
by, - Tych, ktre Swiadczs, 2e
jestedmy  wspaniatym, moc-
iy, plekmym wojevnddetwem,

ktdremoée zdobye rynkd catego
Swiata - mdsil Marek Olbays.
vl g el yecji iy sis; be:
znak  graficany  .Podlashka
Marka", ktory mode by wiy
wany prez launaatdw konkursu
i formuka prevenawania tytut
Ambasadiora Podlaskie] Gospo-
darki. Tytul tenbedse preyzna-
wany wybrane] firmie ubosobie
stanowigoe] wizyrtéwle podla-
ki gespondarld, W poprsediich
edycjach wskazywano jedng
Zwindgoyeh brand gespodark,
Lista nominowanych w te-
gowcsczme] edycil oraz infomma-
cje o konkursie s3 na stronie
wwnw.podlaskamarka.pl. &@

FOL UBAATMAT ELGT DUCHMO MG
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TOP MEDIA

W ponizszym zestawieniu przedstawiono media bedace Zrédtem najwiekszej liczby publikacji zwiazanych z Podlaska Regionalng
Organizacjg Turystyczna. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatdéw, ich taczne zasiegi, wartos¢ AVE oraz rozkitad
wydzwieku publikacji.

prasa, rtv publikacje zasieg AVE wydzwiek
1 TVP2 39 17 min 640 tys. zt 0 0]
2 TVP Kultura 36 692 tys. 1,9 tys. zt 0 (0]
3 TVP Sport 26 3,03 min 23,6 tys. zt 0] 0
4 TVP ABC 22 b.d. 20,8 tys. zt o 0]
5 TVPinfo 20 4,88 min 141 tys. zt 0] 0
portale publikacje zasieg AVE wydzwiek
1 bialystok.pl 18 6 501 16 tys. zt 1 0
2 poranny.pl 15 331 tys. 28,9 tys. zt 0 0
3 bomega.pl 14 b.d. 4200 zt 0 (0]
4 onet.pl 13 2,28 min 520 tys. zt 0 (0]
5 bia24.pl 13 9119 32,5 tys. zt 0] 0]
social media publikacje zasieg AVE wydzwiek
1 facebook.com 219 148 tys. 47,8 tys. zt n (0]
2 instagram.com 205 115 tys. 5731 zt 1 0]
3 twitter.com 19 15,9 tys. 291 zt 2 0]
4 youtube.com 4 92,6 tys. 15,6 tys. zt 0 o
5 linkedin.com 3 3063 14 zt 0 o
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TOP AUTORZY

W ponizszym zestawieniu przedstawiono autorow najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z Podlaska Regionalng Organizacja
Turystyczng. Dla kazdego autora okreslono liczbe publikacji, ich faczne zasiegi i wartos¢ AVE, media, w ktorych sie ukazaty oraz
rozktad wydzwieku publikacji.

prasa, rtv publikacje medium zasieg AVE wydzwiek
Tomasz Maleta 3 Kurier Poranny oraz1inne 54 tys. 13,5 tys. zt 0 0
2 Marta Chmielinnska 3 Gazeta Wspodtczesna oraz 2 36 tys. 4 256 zt 0
inne
3 Martyna Tochwin 3 Gazeta Wspodiczesna oraz 2 36 tys. 7 539 zt 0] 0]
inne
Mateusz Sokotowski 3 TVP3 Biatystok 18,7 tys. 10,2 tys. zt 0
5 Agnieszka Siewiereniuk - 2 Gazeta Wspditczesna oraz 1 33 tys. 10,1 tys. zt 0 0
Maciorowska inne
portale publikacje medium zasieg AVE wydzwiek
1 Andrzej Matys 6 poranny.pl oraz1inne 8 771 18,3 tys. zt 0 0
2 Agnieszka Siewiereniuk 5 poranny.pl oraz1linne 9508 14,5 tys. zt 0 0
3 Magda Ciasnowska 5 poranny.pl oraz 2 inne 9314 10,8 tys. zt 0 0
4 Fakty Biatystok 5 bialystok.pl 101 1500 zt 0 0
5 Andrzej Ktopotowski 4 wyborcza.pl 6 224 28 tys. zt 0 0
social media publikacje medium zasieg AVE wydzwiek
1 Wzgérza Sokdlskie 39 facebook.com 10,5 tys. 3900 zt 0 0
2 Ultraduchpuszczy 20 instagram.com 2549 133 z4 0 0
3 Attagirl_13 9 instagram.com 717 42 zt 0 0
4 Krainaotwartychokiennic 8 instagram.com 3288 152 z4 1 0
5 B_E_A_Ta 8 instagram.com 2 648 152 zt o o
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TYP MEDIUM

W raporcie stosujemy podziat mediéw na prase, radio i tv,
portale internetowe oraz social media.

Social media obejmuja nastepujace kanaty: Facebook;
Twitter; serwisy foto, wtym Instagram; serwisy wideo,
w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

WIELKOSC INFORMACII

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach
internetowych, w zaleznosci od wielkosci materiatu, w
ktérym przywotywane  jest monitorowane  hasto,
klasyfikujemy jako:

caty material, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy
kontekstowo wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele
zagadnien, a informacje na temat monitorowanego hasta
stanowia tylko jedna z jej czesci sktadowych, wyraznie
jednak wyodrebniajacych sieg;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale
jej tematyka nie jest z nim bezposrednio zwigzana.

ZASIEG

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktow z
przekazem mediowym. Wskaznik jest opracowany na
podstawie ogladalnosci i stuchalnosci  programoéw
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, sredniej liczby
odston materiatéw internetowych z uwzglednieniem
wspotczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci oraz
organicznych zasiegow kanatéw mediow
spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe
potencjalnych  kontaktéw z  materiatem. Wartosé
pojedynczej publikacji to wypadkowa sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdtczynnika ekspozycji nazw
witasnych w tresci. Materiaty znajdujace sie na stronie
gtdwnej generuja wyzsza srednig odston, dlatego finalna
liczba kontaktéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutéw serwisu.

Zasieg w prasie oznacza $rednia liczbe czytelnikdw, ktorzy
zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma. Wartosc
wskaznika okreslana jest na podstawie ogdlnopolskich
badan czytelnictwa prasy (PBC). W przypadku tytutdw
nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie
usrednionej wartosci naktadu z okresu 12 miesiecy.
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METODOLOGIA BADANIA

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednia liczbe stuchaczy
i widowni. WskazZnik szacowany jest na podstawie danych
telemetrycznych, ktére dla kazdej stacji wskazuja
usredniona kwartalng liczbe odbiorcow w podziale na dni
powszednie i weekendy, oraz w pietnastominutowych
interwatach.

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezna wartosc
publikacji z danego medium. Wskaznik szacuje sie poprzez
poréwnanie zmonitorowane] informacji z kosztem
reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby
wydac na materiat w portalu lub social mediach, gdyby byt
opublikowany w ramach ustugi reklamowej. Wskaznik jest
szacowany na podstawie cennikéw artykutéw natywnych
lub sponsorowanych portali o profilach
ogolnoinformacyjnych i specjalistycznych oraz Srednich
kosztow  publikacji  sponsorowanych ~w  mediach
spotecznosciowych. Wartos¢ AVE materiatdow ze stron
gtdwnych zawsze jest wyzsza w poréwnaniu do
pozostatych artykutow z uwagi na rdoznice w cennikach
reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby
wydac¢ na reklame o tej samej powierzchni, wyliczanej w
centymetrach kwadratowych i na podstawie cennikdow
reklamowych poszczegdlnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka
nalezatoby wydac¢ na spot reklamowy o tej samej dtugosci,
co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w danym
programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest
wedtug cennikow reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji
w ramach ustugi Adomnit jest to koszt emisji wedtug
cennika danego medium.

WYDZWIEK PUBLIKACIJI

Ocena publikacji medialnej pod katem potencjalnego
wptywu na wizerunek marki. Wydzwiek materiatu moze
by¢ pozytywny, negatywny lub neutralny. Publikacje o
pozytywnym wydzwieku maja korzystny wptyw na
wizerunek marki. Publikacje o negatywnym wydzwieku
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BENCHMARKING

Jest narzedziem analizy poréwnawczej, umozliwiajgcym
pozycjonowanie obserwacji w wielowymiarowej
przestrzeni. Wykres ilustruje réznice w liczbie publikacji
(Srednica kropki), zasiegu (potozenie kropki na osi
poziomej) oraz wydzwieku (potozenie kropki na osi
pionowej) materiatéw dotyczacych analizowanych marek.
Stanem pozadanym jest duza liczba publikacji, o mozliwie
najwiekszym zasiegu i korzystnym wydzwieku, a wiec duza
kropka usytuowana w prawej goérnej czesci uktadu
wspotrzednych.

ENGAGEMENT RATE

Wskaznik informuje o relacji liczby interakcji wywotanych
przez wpisy dotyczace monitorowanego hasta i liczby
fandw stron, na ktérych byly one publikowane. Wskaznik
osigga wartos¢ 100%, gdy sumy interakcji i fanow
rownowaza sie, a wiec gdy statystycznie kazdy subskrybent
zareagowat w jeden sposéb na pojedyncza publikacje.

INDEKS MOCY

mierzy site oddziatywania przekazu mediowego na
odbiorce w skali 0-10, gdzie 0-5 wskazuje ,potencjat do

wzrostu”, 5-9  efektywne oddziatywanie”, a 10 ,silne
uderzenie”. Wynik na skali  jest wypadkowa
najwazniejszych  parametrow  publikacji:  wydzwieku,

zasiegu, profilu zrédta, liczby stéw kluczowych, miejsca ich
wystagpienia w materiale, skali ekspozycji i opiniotwdrczosci
na podstawie rocznego raportu IMM pt. ,Najbardziej
opiniotworcze media w  Polsce”. Dotyczy kazdej
zmonitorowanej przez IMM publikacji mediowej, w tym
rowniez najwazniejszych serwiséw spotecznosciowych:
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn.

NASYCENIE

wskaznik nasycenia stowami kluczowymi wskazuje, jak
czesto dany przekaz mediowy w formie tekstu, nagrania
video lub audio wzmiankuje pozadanag marke, hasto lub
zagadnienie. Niskie nasycenie (low) wystepuje, gdy
w materiale odnotowano jedno stowo kluczowe, srednie
nasycenie (medium) dla obecnosci dwdch  stow

maja niekorzystny wptyw na wizerunek marki. Przekazypbkluczowych, wysokie (high) z udziatem trzech wyrazen, a

ktore zawieraja wyrazenia o nacechowaniu zaréwno
pozytywnym, jak i negatywnym, kodujemy jako neutralne.

bardzo wysokie (extensive) dla materiatow z liczbag wyrazen
kluczowych od 4 wzwyz.
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